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* Couples avec enfants et adolescents .-/
* Revenu moyen de 131 897$ / année
* Grandes maisons unifamiliales Y
* Bilingue

S - Possédent un équipement de golf

i3 - Ecoutent les sports a la radio
* Font confiance a la publicité

S

« Jeunes couples avec ou sans enfants

* Revenu moyen de 81 974$ / année

* Maisons unifamiliales

* Préts a déménager pour un meilleur
emploi

* Voyagent beaucoup dans le Sud

« Jouent au hockey

* Achétent des meubles sur Internet

* Attachent beaucoup d’importance a
la beauté physique
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Permet de connaitre sa clientéle actuelle pour mieux cibler ses actions marketing.




PROFIL DE CLIENTELE

CETTE ANALYSE PERMET D’ETABLIR UN PORTRAIT EXHAUSTIF DE
LA CLIENTELE A PARTIR DE VOS DONNEES OU DU MARCHE

A partir des codes postaux de clients (collectés a la caisse, par
carte de credit ou de fidelisation, etc.) le profil contient les

statistiques pertinentes ayant trait a :

Ses caractéristiques sociodémographiques (analyse de base) / Ses habitudes
de consommation / Ses styles de vie / Son profil médias / Sa segmentation

Définir les caracteristiques de sa clientele permet :

« Meilleur ciblage: économie pour les rejoindre

« Rechercher ce méme profil a proximité: agrandir son marché ou en
déevelopper de nouveaux

« Connaitre le profil médias; mieux les approcher

« De la segmenter



